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PORTO
LA PASTA
IN IRAQ

ALIMENTARE/1 E gia il primo esportatore
italiano. Ma, per reagire alla crisi, il gruppo
Zara punta su nuovi mercati. A partire

dai Paesi del Medio Oriente.di Gianluca Ferraris

Bl Le ultime bandierine del suo impero
di semola le ha piazzate dove nessuno si
sarebbe aspettato: Iran, Iraq, Palestina e
Tajikistan. Ma sono solo quattro dei 97
Paesi dove Pasta Zara ha esportato i suoi
spaghetti e maccheroni rigorosamente
made in Italy.

In Italia il nome dell’azienda triestina
non ¢ notissimo, visto che il 92% della
pasta che confeziona & destinato ai mer-
cati esteri e appena un terzo di questa
viene griffato in proprio (oltre a Zara ci
sono i marchi Gondola e Del Castello),
mentre il resto € destinato al canale pri-
vate label.

Eppure Furio Bragagnolo, 47 anni,
imprenditore di seconda generazione,
sta seduto su una produzione da 215 mi-
la tonnellate I'anno, che dal 2000 a og-
gi ¢ raddoppiata facendo di Zara il se-
condo gruppo italiano per volumi sfor-
nati, dietro a Barilla, e il primo per quo-
te esportate, proprio davanti al gruppo
parmigiano. «Sul totale nazionale di pa-
ste secche vendute nel mondo, la nostra
fetta & di oltre il 14%: significa che un
pacco su sei, tra quelli consumati dagli
stranieri, arriva da qui» dice
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jugoslavo di Tito al momento dell’annes-
sione dalmata. Da quella ferita hanno
avuto origine il nuovo nome dell’azien-
da, le bandiere dell’'lItalia e della Serenis-
sima issate davanti ai capannoni di Zara
e soprattutto la nuova strategia, che da
allora ¢ stata tutta votata all’export.
«Nel dopoguerra mio padre Franco,
che entro in azienda a 18 anni e ne & sta-
to presidente fino alla morte nel 2007, si
rese conto che la ripresa dei consumi sa-
rebbe stata piui rapida in Paesi vicino al
nostro come Svizzera, Austria e Germa-
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nia. E che un alimento buono, nutriente
e a basso costo come la pasta sarebbe sta-
to un ottimo veicolo per intercettarla» ri-
corda Bragagnolo.

Da allora I’espansione del marchio &
stata ininterrotta e oggi puo fregiarsi di
collaborazioni importanti come quelle
con Lidl in Italia ed Edeka in Germania,
Dansk Supermarket in Danimarca e Al-
bert Heijn nei Paesi Bassi. «Il resto» ag-
giunge il presidente «lo ha fatto il rap-
porto qualita-prezzo: in un momento in
cui ’export alimentare rallenta, i costi

aumentano e le grandi

a Economy Bragagnolo, che QEN7A ERONTIEDE centrali d’acquisto tendo-
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